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H allo, ich bin Daniel und dies ist mein Portfolio. Auf den 
folgenden Seiten fi nden Sie Auszüge aus meinen 
bisherigen Arbeiten. Der Fokus meiner Arbeit liegt im 

Printbereich, für den ich aus Leidenschaft Ideen  entwickle. An 
der Gestaltung für das Web reizt mich die Möglichkeit,  Elemente 
modifi zieren zu können und ihnen ein neues  Aussehen zu 
 geben. Das Filmen und die Videobearbeitung ist der  Bereich, 
in dem ich mich derzeit am stärksten weiterentwickle. Dies 
ist für mich ein sehr spannendes Thema, um Ideen, die 
nach dem Storyboarding auf dem Papier stehen, in die Tat 
 umzusetzen.

Mein Agenturwerdegang hat 2013 in Heidelberg 
begonnen wo ich meine ersten Erfahrungen 
sammeln konnte. Daraufhin hat mich mein 
Weg über Frankfurt am Main zurück in meine 
Heimatstadt Darmstadt geführt. Jetzt lebe und 
arbeite ich im schönen München.

Für viele große Kunden aus den unter schiedlich-
sten Branchen habe ich visuelle Lösungen 
konzipiert und gestaltet. Unter anderem im 
Automotive, Immobilien, Finanzwesen, 
Shoppingsektor und Bildungsbereich. Dabei ist 
es egal ob es um B2B oder B2C Kommunikation 
geht. Die Herausforderung vor einem leeren 
Blatt zu stehen und eine sowohl ästhetische als 
auch smarte Lösung für den entsprechenden 
Kanal und Kunden zu entwickeln ist für mich 
das motivierendste an der kreativen Arbeit. 

Als meine Kernkompetenz sehe ich die Ideen-
fi ndung und das Konzipieren von neuen Ansät-
zen, um ein Unternehmen auf bestmögliche 
Art zu präsentieren.

Die gezeigten Arbeiten, aus den unterschied-
lichen Disziplinen, sollen Ihnen einen ersten 
Eindruck über meine Arbeit vermitteln.

Viel Spaß mit meinem Portfolio.

Daniel Jürgens
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Mahle GmbH
Automobilzulieferer

SCHRAUBER
PLATTFORM
Für MAHLE Aftermarket Europe musste eine Lösung ge-
funden werden, um neue  Produkte beim Endkunden be-
kannt zu machen. Hierzu entstand die MPULSE Website,
die als Bindeglied zwischen Werkstätten (professio nellem 
Einsatz) und „Freizeitschraubern“ (Endkunden) dient.

In diesem Projekt war ich verantwortlich für die  gesamte 
Gestaltung des Webauftritts. Die Neuentwicklung des 
Seitenlayouts, der Desktop und responsiven Variante, lag in 
meiner Verantwortung. In diesem Zuge habe ich das Menü 
entwickelt und zum Konzept passende Widgets gestaltet.

4

Web
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Mahle GmbH 
MPULSE Magazin

Auszüge aus den Produktions- 
und Layoutdateien der Shopseite

Mouseover
Jedes Produkt verfügt über einen Mouseover-

effekt. Beim Klicken öffnet sich in einem 
separaten Fenster die Detailinformation zum 

Produkt und dem Bestellvorgang.

Das Menü
Beim Klick auf das „Burgermenü“ wird die Seite 
mit einem Blur versehen um den Fokus auf das 
geöffnete Menü zu lenken. Bei Mouseover und 
Klick erscheint der gewählte Menüpunkt in rot.

Featured Product
Neue Produkte werden als Highlight im Shop 
gefeatured. Der rote Störer erhöht die Aufmerk-
samkeit. Der Bestellvorgang fi ndet über den 
separaten Produkt katalog-Button statt. 

Defi nition der Seite
Zur Programmierung wurden Abstände, Farb-
werte, Schriftart, Schriftgrößen und Bildmaße 
von mir defi niert.

Web



Loop5 Shopping Centre GmbH & Co. KG
Shoppingcenter

KUNST &
KULTUR
In einem Shoppingcenter ist es ganz natürlich, dass Mieter-
wechsel stattfi nden. Was tut man aber in der Zeit, in der ein 
Ladengeschäft leer steht? Für das Einkaufszentrum Loop5 in 
Weiterstadt entstand eine Fotogalerie, in der regionale Foto-
künstler ihre Werke ausstellen.

Für diesen Kunden habe ich das äußere Erscheinungsbild 
der 'galerie' entworfen. 

98

Print / Web / Logoentwicklung
Out of Home



Loop5 Shopping Centre GmbH & Co. KG
galerie (Shopgestaltung)

Erläuterung zur Gestaltung

Print / Web / Logoentwicklung
Out of Home

f o t o kün s t l e r
JO HENKER
Er hat sein Studium an der Hochschule Darmstadt 
im Bereich Kommunikationsdesign mit Diplom 
abgeschlossen. Seit 2003 ist er als Fotodesigner 
selbstständig und hat unter  anderem für Porsche, 
Siemens und Wella gearbeitet. 

Die Portraits, die nun in der Galerie des LOOP5 aus-
gestellt sind, hat er unter anderem für die südhes-
sischen Kulturprojekte 806qm (ehemals 603qm) 
und Bedroomdisco fotografiert. Sie zeigen vor 
allem internationale und deutsche Musiker der In-
die- und Elektroszene, deren Wesen Jo Henker auf 
seinen atmosphärischen Fotografien hervorragend 
eingefangen hat. Dazu gehören Künstler wie Adam 
Green, Peaches, Deichkind oder Editors.

Die Fotografien können bis Ende Dezember in 
der Galerie im ersten Obergeschoss während 
der Öffnungszeiten des LOOP5 besichtigt 
 werden, der Eintritt ist frei.

CMYK 63 | 52 | 51 | 100
RGB 0 | 0 | 0
HEX #000000

CMYK 0 | 0 | 0 | 0
RGB 255 | 255 | 255
HEX #FFFFFF

Logogestaltung
Das typografi sche Logo ist in der  grotesken Avenir- 
Black gesetzt. Die Besonder heit liegt in den Punzen. 
Diese sind geschlossen und sollen an einen geschlos-
senen Kamerashutter erinnern. Durch die nicht 
mehr vorhandenen Punzen lässt sich aus dem Logo 
einfach eine Stanzform erstellen, die vielfältig zum 
Beispiel als Sprühform einsetzbar ist.

Farbigkeit
Die gesamte Gestaltung ist in schwarz und weiß 
gehalten. Dies hat den Vorteil, dass innerhalb 
der Räumlichkeiten farbige Bilder besser zur 
Geltung kommen. Das Schwarz ist als 4-Farbton 
angelegt und somit sehr kräftig, tief und auf 
allen Printmaterialien sehr deckend.

Flyer
Der Flyer zur Ausstellung „off stage“ wurde von 
mir in Anlehnung an die Gestaltung der Gale-
rie entworfen. Der Titel „off stage“ ist wie das 
Logo in der Avenir-Black gesetzt, die Punzen 
sind für bessere Lesbarkeit offen. Auf der Vor-
derseite ist das Galerielogo auf dem magenta-
farbenen Störer platziert, der gleichzeitig die 
Informationen zum Veranstaltungsbeginn 
enthält und durch seine Farbigkeit sofort ins 
Auge sticht. Die Rückseite enthält Informatio-
nen zum Künstler und seiner Arbeit. 

Web
Auf der Facebookseite kommt das Punkteras-
ter zum Einsatz. Der Start der Ausstellung ist 
plakativ weiß auf schwarz gesetzt und schnell 
erfassbar. Eingerahmt werden alle Ausstel-
lungsposts vom Logo unten rechts und der 
„Art“ der Ausstellung. Diese variiert zwischen 
„Ausstellung“, „Vernissage“ und „Finissage“.

Jo Henker in der LOOP5 Galerie.Vernissage:01.11.2017

1110

Schaufenstergestaltung
Auf den 1,70 m hohen 
Platten ist ein Kamera-
shutter zu sehen, der 
deutlich macht, dass 
es um Fotokunst geht. 
Das Punkteraster steht 
für den Pixelcharakter 
der Digitalfotografi e, die 
in schwarz und weiß 
gehaltene Gestaltung 
zelebriert den Ursprung 
der Fotokunst. RZ_Loop5_galerie_Plakate.indd   1 27.04.17   17:09



BNP Paribas Real Estate Deutschland
Immobiliendienstleister

EINQUARTIERT 
IN HAMBURG
Große Immobilienprojekte brauchen liquide Investoren. In Hamburg 
entsteht bis 2023 auf einer Fläche von 410.000 m2 das Überseequartier. 
Die schon jetzt fertiggestellten Gebäude stehen zum Verkauf. Die Suche 
nach Investoren erleichtert ein Investment Memorandum. Dem Investor 
wird hiermit ein Werk in die Hand gegeben, das Kalkulationen zulässt 
und Investitionspotenzial im Detail aufzeigt.

Im Buch befi nden sich Bilder der Objekte, Informationen zur Gentrifi -
zierung des Stadtteils, Kosten, Statistiken, Umgebungs- und Stacking-
pläne, Prognosen, Vergleichswerte zu ähnlichen Immobilienprojekten 
und Gebäudeinformationen. Ich habe all diese  Informationen visuali-
siert und auf ästhetische Weise dargestellt. 

Vom Layout der Seiten, Bildbearbeitung und Gestaltung der Infografi ken 
war ich ebenfalls für die Reinzeichnung des Buches verantwortlich.

 das Überseequartier. 
Die schon jetzt fertiggestellten Gebäude stehen zum Verkauf. Die Suche 

. Dem Investor 

zierung des Stadtteils, Kosten, Statistiken, Umgebungs- und Stacking-

Vom Layout der Seiten, Bildbearbeitung und Gestaltung der Infografi ken 

1312

Print
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BNP Paribas
Überseequartier Investment Memorandum

Auszüge aus den Produktions und Layoutdateien des Buchs

Print

Register
Das Memorandum umfasst 140 Seiten und 
ist mit einem Register ausgestattet, welches 
einen schnellen Zugriff auf alle wichtigen 
Informationen ermöglicht.

Sonderfarbe
Als besonderes Stilmittel wurde die Son-
derfarbe Pantone 871C für die Gestaltung 
verwendet. Alle wichtigen Informationen 
werden mit Hilfe dieser Farbe hervorgehoben. 
Gleichzeitig betont sie durch ihre ausgesuchte 
Optik die Hochwertigkeit der dargestellten 
Immobilien.

Hardcover
Das Investment Memorandum verfügt über 

ein Hardcover Einband, der komplett in weiß 
und als Kontrast zum goldenen  Schuber 
gehalten ist. Als besonderes Element ist 

das Logo des Überseequartiers in Goldener 
 Sonderfarbe heißfoliengeprägt. 

Der Schuber
Das Investment Memorandum ist durch einen 

Schuber geschützt. Als besonderes Augen-
merk wurde hierbei der Pegasus, das Logo des 

Überseequartiers, durch das Aussparen einer 
Lackierung besonders hervorgehoben. 
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Munich International School e.V.
Bildungseinrichtung

EASY
ACCESS
Das Aushängeschild einer Privat-
schule ist ihre Webseite. Über die 
Homepage fi ndet der erste Kontakt 
mit interessierten Eltern statt. Mit 
der Neugestaltung der Seite gelang 
es mir, die  Benutzer sehr einfach in 
das komplexe Leistungsangebot 
der Privatschule heranzuführen.

Um die Benutzerfreundlichkeit zu 
verbessern habe ich die  Inhalte der 
Seite neu strukturiert. Das Ergebnis 
sind weniger Seiten mit  schneller 
zugänglichem Content auf den 
öffentlichen Seiten sowie im 
 Community Portal.

Web

öffentlichen Seiten sowie im 
 Community Portal.

Website
Die neue Webseite der Munich International 
School glänzt mit attraktiven großen Bildern, 
aufgeräumten Inhalten mit großzügigem 
Weißraum sowie einfacher Menüführung.

Responsive
Die mobile Seite ist minimalistischer um 
den Fokus noch mehr auf die  Inhalte der 
Seite zu setzen. Der reduzierte Inhalt der 
Kopfl eiste ist in der mobilen Version über 
das Menü erreichbar.

Akkordeon Menü
Die zahlreichen Inhalte der Seite sind 
durch das Akkordeon klar strukturiert 
und aufgeräumt.
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Kampagne „MIS+“
Gestaltung der Kampagne „MIS+“ 
zur Finanzierung neuer Gebäude 
und Einrichtungen. Die Kampagne 
bekam eine eigene Farbwelt und 
Ikonografi e um sich deutlich vom 
eigentlichen Corporate Design der 
Schule abzuheben.

Branding

Munich International School e.V.
Bildungseinrichtung

BRAND
NEW
Wie wertvoll ein Produkt wahrgenommen wird 
liegt an seiner Präsentation. Mein Redesign, der 
nun  frischer- und zeitgemäßeren Materialien, 
zeigt auf den ersten Blick, dass es sich um eine 
qualitativ hochwertige Bildungseinrichtung 
 handelt. Der dynamische  Footer („swoosh“) auf 
den  Materialien unterstützt den  modernen 
Charakter der  zukunftsorientierten Schule.

1918

den  Materialien unterstützt den  modernen 
Charakter der  zukunftsorientierten Schule.

Kampagne „MIS
Gestaltung der Kampagne „MIS+“ 
zur Finanzierung neuer Gebäude 
und Einrichtungen. Die Kampagne 
bekam eine eigene Farbwelt und 
Ikonografi e um sich deutlich vom 
eigentlichen Corporate Design der 
Schule abzuheben.Schule abzuheben.
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Linklaters LLP
Rechtsdienstleistungen

BULL &
BEAR
Linklaters ist ein international agierendes Rechtsunternehmen 
mit dem Fokus auf Wirtschaft. Linklaters berät seine Mandanten 
über wirtschaftliche Risiken und aktuelle rechtliche Themen.

Für diesen Kunden habe ich einige Printanzeigen konzipiert, die 
mit Typografi e und Grafi ken sehr minimalistisch umgehen. Die 
Anzeigen sind mit viel Weißraum sehr klar gestaltet und passen 
zum Image, welches Linklaters verkörpert.

Einige dieser Visuals werden sowohl auf der Webseite als auch 
als Werbebanner im Web eingesetzt.

linklaters.de

Comprender 
significa 
cambiar la 
perspectiva.

Wir verstehen das Recht und Geschäft unserer Mandanten. 
So können wir als global agierende Rechtskanzlei mit Weitblick 
der unternehmerische, zuverlässige Partner an Ihrer Seite sein. 

Rum ea iditibere, est quam consequi omnihicia consequidita 
velloritiur aut aut maiorit, sit maio. Ictorpor senim sinia dus 

sumquam liquiat quam sus.

Verstehen 
heißt die
Perspektive
wechseln.

linklaters.de

/  Digitales Zeitalter, Datenschutz, Cyber Security, Mobilität, Agile  Organisationen, 
GWB-Reform  /  Die Welt im Wandel, Brexit, Carve-Out Trend, Amerika im  Umbruch,
Energiebinnenmarkt  /  Bank der Zukunft, Kapitalmarktunion, Basel III & IV, 
EU-Finanz marktnovelle, Bankentestamente, Niedrigzins, Alternative  Investments  
/  Gestärkt aus der Krise, Corporate Governance, CSR, Haftung, BEPS, Kartellschadens -
ersatz, Tax CMS, Solvency II

Unsere Tracklist.

Wir wissen, was gespielt wird und freuen uns, 
Sie bei diesen spannenden Themen zu beraten.

170913_Linklaters_AZ_DE_148x210mm+3.indd   1 13.09.17   17:20

Findet Neues.
In den Tiefen des digitalen Zeitalters.

 LegalTech  Document Automation  Flexible Working YourLink
 Digital Economy  Crowdsourcing  Legal Project Management

 Blockchain  Smart Contracts  Alternative Resourcing
 Artifi cial Intelligence  Linked Data

 FinTech  Process Mapping

Jetzt eintauchen:
linklaters.de

171204_Linklaters_AZ_Innovation_DerBetrieb_210x297mm+3.indd   1 05.12.17   10:48

Print / Web
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Print Projekt
Stadt Darmstadt

GE-
FLASHT
Mit der Kampagne „Darmstadt bleibt 
weltoffen“ wirbt die Stadt für die Inte-
gration von Flüchtlingen. Zu diesem 
Zweck wurde ein Flashmob auf dem 
Marktplatz veranstaltet. Dazu habe 
ich ein Visual entwickelt, das den 
Flashmob charakter aufgreift. Dieses 
fi ndet sich auf Postern, Flyern und auf 
der Website wieder.

Goebel IMS stellt Maschinen zur Verarbeitung von 
großen Papier-, Film- und Alufoliemengen her. Zur 
Gestaltung einer Neujahrskarte für den chinesischen 
Markt habe ich das bestehende Visual (der Herz-
schlag) der Firma weitergedacht. 

Das existierende Element des Herzschlags entwi-
ckelt sich durch ein Band, welches sich zu einem 
Hundekopf formt, in das Zeichen des kommenden 
chinesischen neuen Jahres. Auf der rechten Seite 
ist für die Geschäftsführung genug Platz, um hand-
schriftlich eigene persönliche Worte zu verfassen.

Auf den Bildern ist die Entwicklung des roten Bandes zu sehen, das ich im ersten Schritt illustriert habe.

Erste Illustration Vektorisierte Umsetzung des Bandes in Hundekopfform und Varianten des Schlussabschnitts

Print Projekt
Goebel IMS

DAS JAHR
DES HUNDES

1 2
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Landesbank Hessen-Thüringen
Bank

DER 
SCHWARM
Die Helaba ist eine Geschäftsbank mit der Ausrichtung auf 
das Großkundengeschäft.

Für das unternehmensinterne Frauennetzwerk habe ich 
ein Logo entwickelt. Die hier gezeigten Entwicklungen sind 
 Auszüge der Wort-Bild- und der Wortmarke.

Logoentwicklung



Landesbank Hessen-Thüringen
Frauennetzwerk „Hive“

Auszüge aus der Logoentwicklung

Logoentwicklung

Variante – Wortmarke (Akronym)
Eine weitere Variante die in der  Entwicklung 
entstanden ist, ist die Wortmarke „WLI“ 
 (Women‘s Leadership Initiative). Das rote 
 Apostroph ist hier das stilistische Mittel um 
die Mehrzahl der Frauen (Women) und somit 
das „Netzwerk“ deutlich zu machen.

Herleitung der Bildmarke
Der Bienenschwarm oder das Bienenvolk wird 
international als „weiblich“ angesehen. Bienen 
stehen für eine Gemeinschaft und gelten als 
Teamworker.

The Hive
Der Name „Hive“ (Schwarm) steht für den 
Netzwerkcharakter und gleichzeitig drückt er 
durch die Bienenassoziation die Weiblichkeit 
aus für die das Netzwerk steht. 

Bildelement
Das Bildelement stellt acht Bienen dar, die sich 
um eine Blüte versammelt haben um Nektar 
zu sammeln. Gleichzeitig steht es für den Aus-
tausch untereinander und die Arbeitskraft der 
„fl eißigen Bienen“.
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Daniel Jürgens    +49 (0) 151 202 257 11    kontakt@danieljuergens.de    www.danieljuergens.de


